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ANLAGEBROSCHURE

VERANTWORTLICHKEITS-
ERKLARUNG DER
GESCHAFTSFUHRUNG

Anbieterin und Emittentin der mit dieser
Anlagebroschire beschriebenen nachrangi-
gen tokenbasierten Schuldverschreibungen
YMLO1 Token ist ausschliel3lich die

Yes My Love Kids UG,
Wolfenerstrasse 32-34, Haus J,
12681 Berlin

Far den Inhalt dieser Anlagebroschire sind
nur die bis zum Datum der Aufstellung dieser
Anlagebroschire bekannten und erkennbaren

Sachverhalte mal3geblich.

Eine Haftung flr den Eintritt der angestrebten
Ergebnisse sowie fir Abweichungen durch
kinftige wirtschaftliche, steuerliche und/oder
rechtliche Anderungen wird, soweit gesetzlich

zulassig, nicht tbernommen.

Von dieser Anlagebroschure abweichende
Angaben sind von dem Anleger nicht zu be-
achten, wenn diese nicht von der Emittentin
schriftlich bestatigt wurden. Mundliche Ab-
sprachen haben keine Gultigkeit.

Eine Haftung fir Angaben Dritter fur von dieser
Anlagebroschire abweichende Aussagen wird
von der Emittentin nicht tbernommen, soweit

der Haftungsausschluss gesetzlich zulassig ist.

Die Emittentin Gbernimmt die Verantwortung
fur den Inhalt dieser Anlagebroschire. Sie
erklart, dass die in der Anlagebroschiire ge-
machten Angaben ihres Wissens nach richtig

sind.

3¢ e

Lena Nussbaum

Geschaftsfuhrerin der Yes My Love Kids UG

Berlin, 16.04.2022
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HINWEISE

Es wurde ein Wertpapier-Informationsblatt veréffentlicht. Der Anleger kann dieses ohne Zugangs-

beschrankungen auf der Internetseite der Emittentin unter https://www.yesmyloveshop.com/nach-

haltigkeit/investieren einsehen und herunterladen.

Diese Werbeunterlage stellt keinen Prospekt im Sinne des Wertpapierprospektgesetzes (WpPG)
dar. Die tokenbasierte Schuldverschreibung YMLO1 Token ist gem. § 3 Nr. 2 WpPG von der Prospekt-

pflicht befreit. Bei dieser Kapitalanlage gibt es keine gesetzliche Einlagensicherung.

Dieses Angebot ist nur fir Investoren geeignet, die das Risiko dieser Anlageform beurteilen und den
Eintritt eines Totalverlusts finanziell verkraften konnen. Die Zeichnung der tokenbasierten Schuldver-

schreibung erfolgt tber die Effecta GmbH, Florstadt.

Der Erwerb dieses Wertpapiers ist mit erheblichen Risiken verbunden und kann zum

vollstandigen Verlust des eingesetzten Vermodgens fihren.
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WIR WACHSEN MIT EUCH,
UNSERER COMMUNITY!

YES MY LOVE IST DURCH EINE STARKE COMMUNITY
ENTSTANDEN UND STETIG GEWACHSEN.

Jetzt wollen wir mit euch zusammen auch die nachsten gro3en Schritte gehen:

Das erste Fashion Security Token Offering in Deutschland - sei jetzt dabei!

#YES TO YES MY LOVE #YES TO SLOW FASHION #YES TO SUSTAINABILITY

6
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TRUST THE PROCESS

2016

Grindung und Eintragung von Launch Taschen Kollektion Launch Kids Kollektion

YES MY LOVEKIDS in Berlin

2021

Launch nachhaltiger Lederwaren

Er6ffnung Showroom Berlin
Kollektion

Launch Frauen Kollektion

2022 HEUTE

YES MY LOVE

Kapitalerhéhung durch

Eintragung Unionsmarke
Security Token Offering

YES MY LOVE im Register des
Amtes der Européischen Union
fur geistiges Eigentum (EUIPO)

Erste MVP‘s im Metaverse
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INVESTIERE UND VERDIENE MIT
DEINEM LIEBLINGSLABEL!

WIR ZAHLEN ZINSEN NICHT AN DIE BANK, SONDERN AN DICH!

Du kannst jetzt Teil der YES MY LOVE Erfolgsgeschichte werden - mit unserem digitalen
Wertpapier. Ein digitales Wertpapier YML1 Token, was auf der Blockchain programmiert ist.

GANZ KLASSISCH, NUR EBEN DIGITAL

o e
E) "o E :

AB 250€ 5% P.A. 10% GEWINN- 6 JAHRE
INVESTIEREN FESTER ZINS BETEILIGUNG' LAUFZEIT?

'am ausgewiesenen Jahreslberschuss % nach Laufzeitende erfolgt die Riickzahlung
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YES TO
YES MY LOVE
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DIE YES MY LOVE STORY

BEGONNEN HAT DIE YES MY LOVE-REISE BEI GRUNDERIN LENA
NUSSBAUM ZU HAUSE VOR DEM SPIEGEL. TAGLICH ZEIGTE SIE
IHRE LIEBLINGS LOOKS UND STYLES IHREN FOLLOWERN -
DIE SEHR AN IHREN OUTFITS INTERESSIERT WAREN UND DIESE
AUCH KAUFEN WOLLTEN. SOMIT ENTSTAND DIE IDEE EINER
EIGENEN KOLLEKTION FUR FRAUEN.

Mit der Vision, Nachhaltigkeit und coole Styles
zu vereinen, beschloss Lena eine Modebrand
zu grinden. Diese wuchs stetig durch Insta-

gram und der Community.

Obwohl YES MY LOVE bisher ausschlieBlich
online unterwegs ist, ist es gelungen, eine star-
ke Kundenbindung aufzubauen. Gestartet hat
Grunderin Lena mit den Big Bags aus Canvas
Stoff und einer kleinen Kids Kollektion. Spater

kamen Sweatern und T-Shirts fir Frauen dazu.

Von Anfang an wurden die Teile in kleinen
Produktionsstatten in Portugal hergestellt.
Heute gehoren zahlreiche hochwertige, zeit-
lose Styles zum Sortiment, die jahreszeiten-
unabhangig miteinander kombiniert werden

kébnnen.

In der Zukunft wird der Fokus noch mehr auf
der nachhaltigen Produktion von Schuhen und
Taschen liegen. Zudem wird das Ziel verfolgt,

YES MY LOVE auch als digitale Brand im Meta-

verse zu etablieren.
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DURCH UND MIT DER
COMMUNITY GEWACHSEN

WIR SIND STOLZ AUF DAS SEHR PERSONLICHE VERHALTNIS ZU
UNSEREN KUND*INNEN. YES MY LOVE IST EINE MARKE MIT
GESICHTERN UND GREIFBARER ALS GROSSE LABELS. WIR GEHEN
REGELMASSIG IN DEN AUSTAUSCH MIT UNSERER COMMUNITY,
SIND IN SAMTLICHEN PROZESSEN TRANSPARENT UND GEBEN
EINBLICKE HINTER DIE KULISSEN.

1
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WIE EINE FREUNDIN

“Uns schreiben regelmafdig Kund*innen und
fragen zum Beispiel nach Stylingtipps.”

— Lena Nussbaum, Grinderin

KUNDENFEEDBACK

“lhr macht alles richtig, genau DAS hebt Euch ab von allen anderen. Ich personlich schétze Deine
Hingabe in Dein Unternehmen so sehr, weil es so voller Liebe und Herz den Produkten, Mitarbeitern
und Produzenten gegenliber steht, das ist wirklich unbeschreiblich schén und steht fir dich und
YML! Ich seid ein wundervolles Team und gebt eurer Community immer ein grof3artiges Gefiihl Teil
davon sein zu durfen! Schon, dass es Euch gibt, Du bist ein Herzensmensch Lena, davon gibt es nicht

viele - bleib so wie du bist!” — Kundin aus Wien

SEIT 2021 INSTAGRAM
LIVE SHOPPING

avod YMm 23Y

Im Zwei-Wochen-Takt gehen wir Live, zeigen
neue Teile, beantworten Fragen, geben Ein-
blicke hinter die Kulissen und lernen unsere

Kund*innen besser kennen.

12
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YES TO
SLOW FASHION
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WE CARE

SLOW FASHION - DAS HEISST, DER KONSUM SOLL
VERLANGSAMT UND KLEIDUNG LANGER GETRAGEN WERDEN.
ZIEL IST ES, DAMIT BESSERE BEDINGUNGEN FUR MENSCH
UND NATUR ZU SCHAFFEN.

YES MY LOVE entwickelt Mode, welche be-
wusst hergestellt wird und absolut zeitlos ist!
Die YES MY LOVE-Styles konnen alle mit-
einander kombiniert und das ganze Jahr lber

getragen werden.

14

Wir machen auf die Zusammensetzung der
Stoffe aufmerksam und schaffen Awareness

in der Community fur einen nachhaltigeren

Mode-Konsum.
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NACHHALTIGKEIT

YES MY LOVE IS PLANET, ANIMAL
AND PEOPLE FRIENDLY!

Nachhaltig bedeutet nicht gleich “Oko’!

YES MY LOVE hat den Anspruch,
Nachhaltigkeit mit stylischen Designs

zu kombinieren!

Wir verwenden nur hochwertige Materialien,

u. a. GOTS-zertifizierte Bio-Baumwolle!

{VEGAN}
Wir haben diverse Produkte im Sortiment,

welche PETA-Approved sind!

15

Wir legen einen Hauptfokus auf die

Kundenzufriedenheit!

%

Wir haben langjahrige Partnerschaften,
achten auf faire Lohne und eine sichere

Arbeitsatmosphare!
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FAIRE PRODUKTION

WIR LEGEN SEHR VIEL WERT AUF EINE NACHHALTIGE UND FAIRE
PRODUKTION UND VERWENDEN BElI DER HERSTELLUNG UNSERER
PRODUKTE AUSSCHLIESSLICH HOCHWERTIGE MATERIALIEN.

A

&

Dafur arbeiten wir mit zertifizierten Besonders legen wir Wert auf eine attraktive
Produktionsstatten zusammen, die wir und angenehme Arbeitsatmosphare. Zudem
auch personlich besuchen. achten wir auf eine 6kologisch, 6konomisch

und sozial faire Herstellung unserer Produkte.
Durch vermehrt lokale Produktionen in Europa,

profitieren wir schon heute von kurzen Liefer-

wegen.

16
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#TRANSPARENCY

UNS IST ES WICHTIG, IN ALLEN SCHRITTEN DER
PRODUKTENTWICKLUNG TRANSPARENT ZU SEIN
UND DARUBER AUFZUKLAREN.

yasmyloveofficial

@YESMYLOVEOFFICIAL

Vor allem auf unserem Social Media Account
Instagram (@yesmyloveofficial) geben wir Ein-
blicke in unsere Produktionen und geben z. B.
bei Instagram Lives und in den Intagram Sto-
ries Insights und Updates zu aktuelle Produkti-
onsschritten. Durch Online Abstimmungen hat
die Community Einfluss auf Entscheidungen zu

neuen Kollektionen.

,Im Marz 2021 haben wir das
PETA-APPROVED Zertifikat

erhalten”

Seit Méarz 2021 sind samtliche YES MY LOVE
Produkte, die ausschlieBlich pflanzliche Stoffe
beinhalten, PETA-Approved.

AulBerdem spenden wir mit dem Verkauf
diverser Produkte jeweils 1€ an PETA und

unterstlitzen damit den globalen Tierschutz.

17
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MADE IN PORTUGAL

FUR DIE PRODUKTION UNSERER TEXTILIEN ARBEITEN WIR SEIT
BEGINN AN MIT KLEINEN FAMILIENUNTERNEHMEN IN PORTUGAL
IN DER REGION UM PORTO ZUSAMMEN

Die Hauptproduktionsstéatte fur unsere Shirts, Sweater und Canvas Taschen ist ein frauengefihrtes

Unternehmen, das ausschlieBlich Frauen beschéftigt. Ganz nach dem Motto #womensupportwomen,

welches in unserer Unternehmensphilosophie fest verankert ist.

RECYCELTE MATERIALIEN

Unsere Verpackungen fur den Versand werden
aus recycelten Materialien hergestellt. Unsere
Hangtags, Care Labels und Neck Labels be-
stehen nicht wie Ublich aus Plastik sondern aus

Bio-Baumwolle und recyceltem Papier.

18

BIO-BAUMWOLLE

Unsere Bio-Baumwolle ist GOTS (Global Or-
ganic Textile Standards) zertifiziert. Generell
legen wir bei der Stoffauswahl einen Fokus
auf immer nachhaltigere Alternativen wie z. B.

Tencel.
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TASCHEN UND SCHUHE
100% MADE IN ITALY

DER GROSSTE FOKUS LIEGT AKTUELL UND AUCH IN DER
ZUKUNFT BEI UNSERER TASCHEN- UND SCHUHKOLLEKTION
AUS NACHHALTIGEM LEDER

“Taschen und Schuhe gehoren zu jedem Outfit -
und wenn sie dann noch nachhaltig hergestellt sind

macht das shoppen doch noch mehr Spaf3.”

— Lena Nussbaum, Grinderin

19
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HERGESTELLT MIT DER PRAZISION UND RAFFINESSE
ERFAHRENER ITALIENISCHER KUNSTHANDWERKER!

In der Toskana gelegen, profitiert unsere
Produktion von kurzen Lieferketten. Die be-
teiligten Unternehmen sind handwerkliche
Familienbetriebe, die bereits seit Generationen

zusammenarbeiten.

Unsere Lederwaren werden aus pflanzlichen,
traditionell gegerbtem Leder hergestellt,
wobei auf den Einsatz von Chrom verzichtet
wird. Die verwendeten Rohstoffe sind Reste
aus der Lebensmittelindustrie und stammen

aus natirlichem Ursprung.

20

#UPCYCLING

Die Absatze der Schuhe sind aus Holz gefer-
tigt, welches aus nachhaltigem Anbau in der
Toskana stammt. Der verwendete Klebstoff
wird auf Wasserbasis hergestellt. Unsere Pro-
dukte kénnen recycelt werden. Bei ordnungs-
gemaler Entsorgung entstehen keine umwelt-

schadlichen chemischen Ruckstande.

“Wir sind stolz auf unsere
nachhaltigen Lederwaren

in herausragender Qualitit!”

— Lena Nussbaum, Griinderin
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#YESTOFACTS
NACHHALTIGE LEDERWAREN

@ UMWELTFREUNDLICH

« Ressourcenschonend, recyclebar
« Schadstoffreduzierte Herstellung
« Pflanzliche Leder-Gerbung,

ohne Chemikalien

« Chrom-, Schwermetall- und Aldehydfrei

ﬁ NACHHALTIGE MATERIALIEN

. Echte Holzabsatze, ohne Plastik
« FuBlbetteinlage aus EVA, 38% recycelt

«  Wasserbasierter Klebstoff

@ FAIR & SOZIAL

- Handmade in der Toskana in Italien
« Faire & soziale Arbeitsbedingungen
« Kurze Lieferketten

« Zertifizierte Materialien und

Produktionsstatten

21
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VISION:
METAVERSE
UND NFT'*S
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YES MY LOVE WURDE 2016 GEGRUNDET - UBER DIE SOCIAL
MEDIA PLATFORM “INSTAGRAM” GEWACHSEN - UND HAT
BIS HEUTE EINEN REINEN DIGITALEN AUFTRITT IM
E-COMMERCE BUSINESS.

Wir als digital positionierte Brand sehen Hierbei handelt es sich um meist digitale

in den aufkommenden Markt der NFT’s und Spielwelten oder virtuelle Marktplatze auf der
den Metaverse Gaming Welten véllig neue Blockchain Technologie, die per Smartphone,
Absatzmarkte fir den Fashion Bereich. Computer und Virtual Reality Brillen betreten

werden kdénnen.

Die Vision fur YES MY LOVE in der Zukunft ist
es, ein hybrides Fashion Label zu sein, welches
sowohl physische Produkte nachhaltig pro-
duziert, als auch im Metaverse mit digitalen

Kollektionen etabliert ist.

YES MY. LOVE
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INTEGRATIONEN
IM METAVERSE

,Ich sehe in digitalen Umkleidekabinen eine neue Moglichkeit

die Retouren im Onlinebusiness zu vermeiden.”

— Lena Nussbaum, Grinderin

IN-GAMING

Sammeln und Designen deines Spiel-Avatars.

AUGMENTED REALITY ERLEBNIS
UBER SOCIAL MEDIA FILTER

z. B. Instagram, Tik Tok, Snapchat: Probiere ein
digitales Kleidungsstuick vor dem Kauf an, um

die perfekte Passform zu finden.

DIGITALE POP UP SHOPS

Kaufe ein Teil im Metaverse und lasse dir das
Produkt physisch nach Hause schicken.
Somit erschlieBen sich weltweit neue

Marktplatze.

24
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TIMELESS SUSTAINABLE

FEMININ EDGY

STRONG POWERFUL

STYLISH FAIR
EFFORTLESS ICONIC

COOL FEARLESS
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OBERTEILE

BEISPIELE

TS PROCES

SWEATER T-SHIRTS BLAZER

27
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TASCHEN

BEISPIELE

SHOPPER CLUTCH BIG BAGS

@ @ @ @D

28
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SCHUHE

BEISPIELE

SNEAKER SANDALEN STIEFEL

@ x @ @ ¥ @ @ x @

29
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ACCESSOIRES

BEISPIELE

CAPS MUTZEN SONNENBRILLEN

30
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DIGITAL PIECES

BEISPIELE

FASHION NFTs METAVERSE AVATARE

31
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UND PRESSE
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TOP QUALITAT BRINGT
TOP BEWERTUNGEN

Bewertungen fiir YES MY LOVE

423 verifizierte Bewertungen in den letzten 12 Monaten

494/500 @ ssemne
4 Sterne
3 Sterne
Sehr gu‘[ 2 Sterne
1 Stern

95 %
4%
1%
0%
0%

910 Bewertungen insgesamt

* % % %k Kk

Fair produzierte nachhaltige
zeitlose Mode von bester
Qualitét, cooles Design und
das freundlichste Team! Mein

absoluter Lieblingsshop!

* Kk Kk ok Kk

Seit knapp einem Jahr wachst meine Liebe und Kollek-
tion von YML. Ich habe mich vor kurzem dazu entschlos-
sen, weniger aber nachhaltiger zu kaufen und hier wurde
ich findig, was das Preis-Leistung Verhaltnis angeht,
aber auch eine coole Optik. Bitte macht weiter so. Ich

freue mich auf alle Styles, die noch kommen.

* Kk Kk Kk Kk

Das beste Label, welches ich je kennengelernt hab.
Transparente Herstellung, top Qualitat, ausgezeichneter
Kundenservice mit einer unfassbar sympathischen Grin-
derin. Der Style ist modisch und auch fur Frauen ab 40,

die etwas edgy sind, perfekt!!

33

* % ok ok Kk

Yes My Love steht fir Liebe und Qualitat, vereintin
wunderschonen Produkten, die fair und nachhaltig
produziert werden. Man spirt die Leidenschaft dahinter
und es ist jedes Mal eine groBBe Freude, wenn ein neues
Piece im Kleiderschrank einzieht. Hinter YML stehen
wundervolle Herzensmenschen, schén dass es Euch gibt

und ihr genau das macht!

* Kk Kk ok Kk

Unkompliziert beim Bestellen, Ware kommt innerhalb
kurzer Zeit, wie versprochen in Osterreich an! Habe mitt-
lerweile schon ein paar Kleidungsstuicke bestellt und
bin immer wieder auf‘s neue begeistert! Super Qualitat,
tolle Passform und ich liebe diesen Style! Immer wieder

gerne!

* Kk Kk ok Kk

Ach, bei YES MY LOVE kann man bestellen was man will,
die Qualitat istimmer TOP! Ich hab mir den Cardigan in
schwarz gekauft und liebe ihn. Das Preis-Leistungs-Ver-
haltnis ist unschlagbar - und dann auch noch fair produ-

ziert, wow!!



ANLAGEBROSCHURE

PRESSE

b e B Vil bimman S
l':--""‘*“ vy Boss v Yiu My Lowe

WUFZ UM

e, s s sandant

Hier kommen die "Lieblingsstiicke" der stern-Redakti-
on

Unsene stem-L sined fabein Hade, Beauty
Laszen Sie e fcden

InStyle  freundn  B\/\\R FORSIE emotion

Maxi  GRATIN  petra [lstern  myself

O @=E=Em  GUIDO

34
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FASHION NACH COVID

DIE KONSUMGEWOHNHEITEN NACH COVID-19
SIND NACHHALTIGER GEWORDEN.

62% der Verbraucher wollen Modeartikel 59% der Vebraucher wollen mehr hoch-
seltener wegwerfen, was den Lebenszyklus wertige Artikel zu kaufen, die langer halten.

von Kleidung verlangert.

LWir als Modemarke wollen der Gesellschaft helfen, indem wir
unseren Mitarbeiter*innen und Partner*innen eine faire Arbeitsweise
bieten, Qualitit der Quantitat vorzichen und gemeinsam die

negativen Auswirkungen auf die Umwelt verringern.”

Thinking about your purchases of fashion items, how do you believe
your behavior will change after COVID-19?

62%
59%

60%

40%

22% 22%

20%

Share of respondents

0%

I will be buying more high-quality items I will be throwing out fashion items

that can last longer less often

@ Stronglyagree @ Agree @ Disagree @ Strongly disagree

Quelle: McKinsey 36



ANLAGEBROSCHURE

MARKTANTEIL
NACHHALTIGER MODE

DER MARKTUMSATZ DER GLOBALEN E-COMMERCE
FASHION INDUSTRIE SOLL VON $668 MRD. IN 2021
AUF $1.207 MRD. IN 2025 STEIGEN.

DEMGEGENUBER STEHT DAS POTENTIAL
NACHHALTIGER MODE

Der aktuell noch geringe Marktanteil von 0,8% an nachhaltiger

Mode verspricht gro3es Wachstumspotential:

0,8%
Marktanteil nachhaltige
Mode

99.2%
Marktanteil

Fast Fashion

Schatzung gemal Quelle: YML 37
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MARKTUMSATZENTWICKLUNG
METAVERSE

DIGITAL, SCHNELL UND GRENZENLOS - DAS METAVERSE.
MIT VIRTUELLEN POP-UP STORES KONNEN WIR WELTWEIT
WACHSEN UND EFFIZIENT NEUE KUNDEN BEGEISTERN.

Metaverse geschatzte Gesamtumsatze
Weltweit in Milliarden US-Dollar

B2000 e s
S $1542.9
©°
a
s $1500
-
c
[}
©
s $1000
=
£
5 $500
-
-
$S0B
Quelle: PwC 2021 2025 2030
Luxus Marken verkaufen Luxus NFTs 2.95 Mrd. Gamers Weltweit in 2022
Von NFTs generierter Umsatz fir ausgewahlte Luxus-/ Die Zahl wird bis 2023 auf 3,07 Milliarden steigen
Collectable Marken (in US-Dollar) basierend auf einer Wachstumsprognose von 5,6 %

im Jahresvergleich.

Dolce & Gabbana*
Collezione Genesi $6,120,409
RTFKT**
$3,100,000
Fewo sneakers

Givency*
Chito x Givenchy NFT $374,978

Gucci $25,000

Gucci Aria

Louis Vuitton Collectable but not for sale

Louis the Game

@® Frauen @ Mainner

* Umgerechnet von ETH am 10. Feb 2022
**Digitale Sneaker Marke, im Dezember 2021 von Nike Gbernommen

Quelle: Statista Recherche Quelle: Forbes
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GESCHAFTSENTWICKLUNG

WIR WACHSEN ORGANISCH, NACHHALTIG UND DIGITAL.
DA WIR ZU 100% UBER E-COMMERCE VERKAUFEN, SIND WIR SEIT
DER ALLGEMEINEN COVID KRISE WEITERHIN GEWACHSEN.

500K

250K
100K

50K

Umsatz in Tausend Euro

25K

10K

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Quelle: YML @® Umsatz @® Wachstum

@ WACHSTUM 231%
(2017 - 2021)

Wir stehen erst am Anfang, sind aber stolz, schon heute unseren Beitrag zur nachhaltigen
Modebranche zu leisten. Unsere Zahlen sprechen fir sich: Mit 1.24 Mio EUR Gesamtumsatz

innerhalb von 5 Jahren und mehr als 11.000 Verkaufen verandern wir die Welt der Mode.

39
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INTERNATIONALE
ABSATZMARKTE

»2Heute Deutschland, morgen mit euch die ganze Welt!*

— Lena Nussbaum, Grinderin

. INLAND 1178,00 EUR  (95%)
. WELTWEIT 62,000 EUR  (5%)

Quelle: PayPal / YML 40
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DER WELTWEIT STEIGENDE ONLINE-
UMSATZANTEIL UNTERSTUTZT UNSERE
VISION, MIT EUCH GLOBAL ZU WACHSEN.

Bekleidung: Umsatzanteil Online

Weltweit in Prozent

100 T . e .

75 o ... . ... ... ]

50 ... - ... ... )

in Prozent

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Quelle: Statista Offline @® Online

Lederschuhe: Umsatzanteil nachhaltiger Schuhe

Weltweit in Prozent

in Prozent

2014 2016 2018 2020 2022 2024 2026

Quellen: Statista, Jahresberichte wesentlicher Marktteilnehmer, Recherche, Statista Global Consumer Survey
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INVESTIERE GANZ KLASSISCH,
NUR EBEN DIGITAL

FINANZPLANUNG & MITTELVERWENDUNG

YES MY LOVE hat schon viel erreicht aber
unsere Reise fangt gerade erst an. Durch die
eingenommenen Finanzmittel werden wir
unsere laufende Geschaftstatigkeit ausbauen,

in neue Lander expandieren und neue Kunden-

markte im WEB 3.0 erschlielRen.

Weiterhin investieren wir aufgrund des aufge-
zeigten Potenzials national und international in

nachhaltige und hochwertige Produktionen.

Die Kategorien Schuhe und Taschen stehen

hier vor allem im Fokus.

Zusatzlich wollen wir unsere klassischen Kate-
gorien, wie Oberbekleidung und Accessoires
weiterentwickeln, da uns diese einen schnellen

Marktzugang zu neuen Landern garantieren.

DER EINTRITT IN DIE DIGITALEN WELTEN SOLL UNS
ZUGANG ZU DEM RASANT WACHSENDEN METAVERSE
MARKT ERSCHLIESSEN.

Zudem wollen wir unsere Brand fur die digitale Zukunft der Fashion

Industrie strategisch positionieren.

. METAVERSE POP UP STORES
mit digitalen Umkleidekabinen, um

Retourenquoten zu senken

- DIGITALE FASHION
KOLLEKTIONEN

Coole Bekleidung fur Avatare

42

« NFTS FUR SPIELWELTEN
DES METAVERSE

wachsender Markt: Female Gaming

« FEMALE COLLECTABLE NFT’S

Digitale Kunstwerke fir Sammler
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YES MY LOVE IST ZU
100% IN GRUNDERHAND

“Stylische Mode und Nachhaltigkeit miissen sich nicht
ausschliefden. Im Gegenteil: So sollte Mode heutzutage
gedacht und gemacht werden.”

So die Uberzeugung von Lena Nussbaum
Grinderin von YES MY LOVE. Sie wollte eine
Brand schaffen die nicht den Oko Look der
meisten nachhaltigen Brands hat sondern

stylisch und cool ist.

Sehr wichtig ist ihr der Austausch mit ihren
Kund*innen. In der Zukunft sieht sie ganz klar
den Ausbau der nachhaltigen Schuh und

Taschenkollektion.

44

Lena hat nach ihrem Modestudium in Dissel-
dorf an der Akademie fiir Mode und Design
beim Modeunternehmen Hugo Boss in New
York das klassische Modebusiness kennenge-
lernt und danach in Fashion Start Ups in Berlin

gearbeitet.

Vor 10 Jahren griindete sie ihr erstes Mode
Start Up, verkaufte nach 5 Jahren ihre Anteile
und grindete dann YES MY LOVE.



ANLAGEBROSCHURE

Rafael trat dem Team 2020 bei, mit der Idee
die Fashion Brand fur die Zukunft des Web 3.0
zu risten. Lena und Rafael kennen sich bereits
seit 2012 und sind seither ein Team in verschie-

denen Projekten.

Rafael ist Mitbegrinder verschiedener Block-
chain-Ventures wie Doxychain und OpenQ.
Davor leitete er den Vertrieb flr diverse Pay-

mentanbieter wie Elavon, bis er 2017 von Cefi

zu Defi wechselte und fur die Kryptowahrung
DASH die erste Botschaft in Deutschland

grindete.

Heute spricht er als Mitglied von BerChain und
Founder von BCP Labs auf zahlreichen inter-
nationalen Messen Uber digitale Finanzinstru-

mente, Tokenisierung und WEB 3.0.

INVESTMENT TEAM

Christoph lwaniez ist unser Experte in den

Bereichen Regulierung und Finanzen.

Erist CFO bei der Neobank Nuri. Zuvor war

er Uber 10 Jahre bei der Landesbank Baden-
Wirttemberg (LBBW) in Funktionen im Finanz-
bereich und M&A aktiv.

45

Ricardo Lamanna unterstltzt uns im techni-

schen Setup digitaler Assets und NFT's.

Seit 2018 beschaftigt er sich mit Security
Token Offerings und beréat verschiedene
Borsen zum Thema Tokenisierung. Als Grunder
und CEO von seinem Startup Open Q baut er
eine Software, die grenzenlose und dezentrale

Arbeitsweisen in Teams optimiert.
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ANBIETERIN / EMITTENTIN

ANLAGEBROSCHURE

Anbieterin und Emittentin der vorliegenden Kapitalanlage ist die ,Yes
My Love Kids UG, Wolfener Stral3e 32-34, Haus J, 12681 Berlin ein-
getragen im Handelsregister des Amtsgerichts Charlottenburg unter
HRB 176038 B. Die Gesellschaft ist auf unbestimmte Zeit errichtet.

ART DER KAPITALANLAGE

Tokenbasierte Schuldverschreibung

ANLAGEBETRAG

Die Mindestzeichnung betragt 250 Euro

LAUFZEIT

Die Laufzeit der tokenbasierten Schuldverschreibung beginnt am 21.
Marz 2022 und endet mit Ablauf des 20.Marz 2028, soweit nicht zuvor
eine Kindigung durch die Emittentin erfolgt.

EMISSIONSVOLUMEN

999.000 tokenbasierte Schuldverschreibungen im Nennbetrag von
jeweils 1,00 Euro (die ,tokenbasierten Schuldverschreibungen®) im
Gesamtnennbetrag von bis zu 999.000 Euro (der ,Gesamtnennbe-
trag“). Die Emittentin ist berechtigt, den Gesamtnennbetrag durch
gesondertes Angebot auf bis zu 5.000.000 Euro zu erhéhen.

VERZINSUNG

Die tokenbasierten Schuldverschreibungen werden bezogen auf
ihren eingezahlten Nennbetrag mit 5,0 % p.a. verzinst. Die Zinsen sind
jahrlich nachtraglich jeweils am 21. Marz zahlbar. Die erste Zinszah-
lung ist am 21. Marz 2023 fallig. Die Hohe der Zinszahlungen wird von
der Emittentin berechnet.

GEWINNBETEILIGUNG

Die tokenbasierten Schuldverschreibungen sind darlber hinaus
quotal an 10 % des gemal’ § 275 Handelsgesetzbuch auszuweisenden
Jahresuberschusses beteiligt.

RUCKZAHLUNG

Die Emittentin wird die tokenbasierte Schuldverschreibung vorbe-
haltlich der Regelungen des Rangricktritts und der vorinsolvenzli-
chen Durchsetzungssperre am ersten Bankarbeitstag nach dem Ende
der Laufzeit zum Nennbetrag zzgl. aufgelaufener Zinsen und Gewinn-
beteiligungen an die Anleger zurickzahlen.
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RISIKEN DER
KAPITALANLAGE

DIE MIT DEM WERTPAPIER UND DER EMITTENTIN
VERBUNDENEN RISIKEN

Die angebotene tokenbasierte Schuldverschreibung ist mit speziellen Risiken behaftet. Nachfolgend
konnen nicht samtliche mit der tokenbasierten Schuldverschreibung verbundenen Risiken aufge-
fuhrt werden. Daher werden nur die als wesentlich erachteten Risiken aufgefuhrt. Der Eintritt einzel-
ner oder das kumulative Zusammenwirken verschiedener Risiken kann erhebliche nachteilige Aus-

wirkungen auf die Vermoégens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

RISIKEN, DIE DEM WERTPAPIER EIGEN SIND
Fehlende VeriauBerbarkeit:

Die Anleger sind nach den Anleihebedingungen verpflichtet, die tokenbasierten Teilschuldver-
schreibungen bis zur Herausgabe des YML1-Tokens weder direkt oder indirekt zur Veraul3erung
anzubieten, noch zu veraullern, noch eine Veraul3erung anzukindigen oder sonstige MalRnahmen zu
ergreifen, die einer VerauRerung wirtschaftlich entsprechen. Aufgrund dessen kann der Anleger sei-
ne tokenbasierten Teilschuldverschreibungen nicht vor der Herausgabe des YML1-Tokens veraul3ern,

so dass er Uber seine Einlage bis zu diesem Zeitpunkt nicht frei verfligen kann.

Anleger kénnen die tokenbasierten Teilschuldverschreibungen auch nach Herausgabe des YMLI-
Tokens vor dem Ablauf der Laufzeit moglicherweise nicht veraul3ern, weil zum Datum des WIB kein
mit einer Borse vergleichbarer Markt fur den Handel von tokenbasierten Teilschuldverschreibungen
existiert. Ob sich ein solcher Markt zuklinftig entwickelt, ist ungewiss. Ein Handel der tokenbasierten
Teilschuldverschreibungen am Markt fir Kryptowerte kann sich als illiquide oder unméglich heraus-
stellen mit der Folge, dass die Anleger vor dem Ablauf der Laufzeit nicht Gber ihr eingesetztes Kapi-

tal verfugen kdénnen.
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Vorinsolvenzliche Durchsetzungssperre:

Mit der vorinsolvenzlichen Durchsetzungssperre dient das investierte Kapital des Anlegers den nicht
im Rang zurickgetretenen Glaubigern der Emittentin als Haftungsgegenstand. Es besteht das Risiko,
dass das Vermogen der Emittentin zu Gunsten dieser Glaubiger aufgezehrt wird. Dem Anleger wird
ein Risiko auferlegt, das an sich nur Gesellschafter trifft, ohne dass ihm zugleich die korrespondie-
renden Informations- und Mitwirkungsrechte eingerdumt werden. Die vorinsolvenzliche Durchset-

zungssperre gilt bereits fur die Zeit vor Er6ffnung eines Insolvenzverfahrens.

Der Anleger kann demzufolge bereits dann keine Erfullung seiner Anspruche aus der tokenbasierten
Schuldverschreibung verlangen, wenn die Emittentin im Zeitpunkt des Leistungsverlangens des An-
legers Uberschuldet oder zahlungsunfahig ist oder die Erfullung der Zahlungsanspriche der Anleger
zu einer Uberschuldung oder Zahlungsunfahigkeit fiihren wiirde. Die vorinsolvenzliche Durchset-
zungssperre kann zu einer dauerhaften, zeitlich nicht begrenzten Nichterfillung der Anspriche des
Anlegers fuhren. Der Anleger Gbernimmt ein Risiko, welches Uber das allgemeine Insolvenzausfall-

risiko hinausgeht.

Nachrangigkeit der Anspriiche der Anleger:

Es besteht das Risiko, dass Anleger in einer Insolvenz der Emittentin als nachrangige Insolvenzglau-
biger keine Zahlungen aus der Insolvenzmasse erhalten. Dies kann fir die Anleger zu einem Totalver-

lust des geleisteten Kapitals sowie nicht gezahlter Zinsen und Gewinnbeteiligungen fihren.

Verlust des Private Key:

Die YML1-Token werden bei ihrer Ausgabe den jeweiligen Wallets der Anleger zugeteilt. Nach der
Ausgabe und Einbuchung in die Wallets sind die YML1-Token nur GUber deren jeweiligen personli-
chen Zugang (sog. Private Key) zu ihrer Wallet oder den Wallet Partner zuganglich. Sollte der private
Key in die Hande Dritter gelangen, so kann dieser Dritte die Wallet eines Anlegers missbrauchen
und unbefugt Vermoégenstransaktionen vornehmen. Der Verlust des Private Key, auch wenn dieser
schlichtweg ,Vergessen“wurde, fihrt zu einem unwiederbringlichen Verlust der YML1-Token.

Technologierisiken:
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Die Blockchain-Technologie sowie alle damit in Verbindungen stehenden technologischen Kom-
ponenten befinden sich auch im Jahre 2022 noch einem frihen technischen Entwicklungsstadium.
Die Blockchain-Technologie kann Fehler enthalten, die zum Datum des WIBs nicht bekannt sind, aus

denen sich zukiinftig aber unabsehbare Folgen ergeben kénnten.

Die Blockchain-Technologie kann ferner technischen Schwierigkeiten ausgesetzt sein, die deren
Funktionsfahigkeit beeintrachtigt. Ein teilweiser oder vollstandiger Zusammenbruch der Blockchain
kann die Emission der tokenbasierten Schuldverschreibung und die Handelbarkeit der YML1-Token
storen oder unmoglich machen. Im schlimmsten Fall kann dies zum unwiederbringlichen Verlust der

YML1-Token und damit zum Verlust der tokenbasierten Schuldverschreibung fihren.

RISIKEN, DIE DER EMITTENTIN EIGEN SIND

« Die Emittentin befindet sich noch in der Start-up Phase. Auch wenn die Emittentin bereits Ge-
winne erzielt hat, ist es nicht gewéhrleistet, dass das Geschaftsmodell der Emittentin in Zukunft

profitabel sein wird.

« Der zuklnftige Erfolg der Emittentin hangt sowohl vom anhaltenden Wachstum im Bereich E-

Commerce als auch von einer weiteren Verschiebung vom Offline- hin zum Online-Einkaufen ab.

« Die geplanten Investitionen der Emittentin zur Steigerung der Markenbekanntheit, zur Generie-
rung von Besucherzahlen auf ihrer Internetseite sowie zum Aufbau oder zur Bindung eines Kun-

denstamms konnten erfolglos bleiben.

« Sollten die Emittentin nicht in der Lage sein, Modetrends und Konsumentenvorlieben vorherzu-
sehen und rechtzeitig darauf zu reagieren, konnte dies das geplante Wachstum der Emittentin

beschranken oder hemmen.
+ Sollte die Emittentin nicht in der Lage sein, technologische Entwicklungen im Bereich e-com-

merce rechtzeitig zu erkennen, zu GUbernehmen und anzuwenden, kénnte dies das geplante

Wachstum der Emittentin beschranken oder hemmen.
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« Die von der Emittentin angebotenen Modemarken und andere Lieferanten kénnten die Emitten-
tin nicht mehr zu finanziell rentablen Bedingungen beliefern oder nicht mehr in der Lage sein, der
Emittentin qualitativ hochwertige und den Vorgaben der Emittentin entsprechende Waren zu

liefern.

« Sollte die Emittentin nicht in der Lage sein, ihren Kunden ein inspirierendes Online-Modeerleb-
nis zu bieten, konnte dies das weitere Wachstum der Emittentin beeintrachtigen und dazu fuhren,

dass die Emittentin nicht profitabel wird.

« Das Nutzerverhalten im Online-Handel entwickelt sich schnell. Sollte die Emittentin nicht in der
Lage sein, erfolgreich auf Veranderungen des Nutzverhaltens zu reagieren, kénnte dies erhebli-

che nachteilige Auswirkungen auf die Geschafts-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

« Die Online-Modebranche ist von starkem Wettbewerb gepragt und die Fahigkeit der Emittentin,
im Wettbewerb zu bestehen, hangt von vielen verschiedenen Faktoren ab, die teils innerhalb und

teils aullerhalb ihres Einflussbereichs liegen.

« Unzufriedenheit mit dem Kundenservice der Emittentin kénnte dazu fihren, dass die Emittentin

Kunden nicht langfristig an sich binden kann.

« Die Emittentin kénnte nicht in der Lage sein, angemessen qualifizierte Mitarbeiter anzuwerben,
auszubilden, zu motivieren und zu binden und ein gutes Verhéltnis zu den Mitarbeitern aufrecht-

zuerhalten.

Die vorgenannten Risiken kénnen die Vermodgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin negativ

beeintrachtigen. Das kann zur Folge haben, dass die Gewinn- und Rickzahlungsanspriche der Anle-
ger aus der tokenbasierten Schuldverschreibung nicht oder nicht in voller Hohe bedient werden, was
zu einem Teil- oder Totalverlust des geleisteten Kapitals sowie nicht gezahlter Gewinnbeteiligungen

fuhren kann.
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